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Cette action est-elle duplicable immédiatement ?
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communication
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Annonce de l’action 
sur les Réseaux 

Sociaux

ACTION :
photos/vidéos

Faire le bilan

Préparer la vidéo pour 
l’année suivante +

l’envoyer au District



Maintenant que vous avez vu l’application d’une bonne communication, même si celle-ci peut être 
optimisée, nous allons vous présenter un autre outil important dans notre communication : la publicité.



IMAGE PUBLIQUE
Caroline BEAUJARD

c.beaujard@mediapilote.com

06 33 47 98 80

LA CAMPAGNE
DE COMMUNICATION



Une campagne publicitaire a un impact fort qui dure dans le temps.

Cette campagne de communication, chaque club peut la réaliser et se 
l’approprier car nous l’avons pensé simple, pratique et rapide.

1 ACTION = 1 CAMPAGNE DE PUBLICITÉ



LES CIBLES

LES MEMBRES LES POTENTIELS ROTARIENS

Nous sommes fiers de ce que nous 
accomplissons !

Ils ont besoin qu’on leur rappel que le 
Rotary est là, prêt de chez eux.

Ils ont besoin de savoir que le Rotary 
est dynamique.



OBJECTIF : METTRE EN PLACE UNE 
CAMPAGNE D’IMAGE & DE RECRUTEMENT !

GRÂCE À UN CONCEPT QUI TOUCHE AUTANT LES 
MEMBRES QUE LES PERSONNES EXTÉRIEURES



OUTIL CHOISI POUR LE TEMPLATE :
POWERPOINT
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DÉPLOIEMENT POSSIBLE (outils mis à disposition*) :

> Facebook/Linkedin : mise à disposition d’un gabarit type “template”

> affichage villes : mise à disposition d’affichage pour sucette/abribus* 
(commandes possibles)
> affiches A4 ou A3 pour commerces/bureaux : mise à disposition d’affiches* 
(commandes possibles)

*sous réserve d’une qualité de photo suffisante pour l’impression. 
L’impression reste à la charge de chaque club. 



https://docs.google.com/file/d/1QfvnrY6h71QRV9VVkR0AMnBizRfK9TEx/preview


QUI VA UTILISER TOUS CES OUTILS et 
COMMENT  ?

> Nommer un Responsable Communication dans chaque Club qui sera en lien avec 
la commission communication du District afin d’être accompagné et conseillé.

“Est-ce que nous avons communiqué à cette étape de l’action ?
A-t’on pris des photos et des vidéos ?

As-t’on fait remonter les grandes lignes de la conférence au District afin qu’il les partagent sur Linkedin ?”



Responsable
communication

ADG Commission



Le Rotary ouvre des 
opportunités à tous !


