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INTRODUCTION

Les réseaux sociaux peuvent connecter votre club avec des membres actuels et anciens, des membres
potentiels, des donateurs et des supporters du Rotary. lls sont également un moyen efficace de faire
connaitre votre club et ses activités aupres du grand public.

Faites des réseaux sociaux un élément de vos outils de communication, au méme titre que I'e-mail, les

bulletins d'information et votre site web.
Concevez un plan de médias sociaux pour determiner ce que vous souhaitez accomplir a travers leur
utilisation, quelles plateformes conviennent a votre club et ce que vous souhaitez communiquer a

votre communaute en ligne.

Ce guide est concu pour vous accompagner pas a pas dans la compréhension, la création et I»

gestion de votre presence sur les réseaux sociaux. Mﬁ&,
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INTRODUCTION

Les réseaux sociaux connectent votre club aux membres actuels, anciens, potentiels, donateurs et
supporters.
lIs permettent de faire connaitre votre club et ses activites au grand public.
Intégrez les réseaux sociaux parmi vos outils de communication (e-mail, bulletins, site web).
Concevez un plan de médias sociaux pour :

o Definir vos objectifs.

o Choisir les plateformes adaptées a votre club.

o Determiner les messages a communiquer a votre communaute en ligne.







FACEBOOK

3 milliards d'utilisateurs actifs mensuels

Plus de 50 % des internautes mondiaux atteints
Page Facebook pour présence du club

Publications : videos, photos, actualites, evénements
Contact avec membres potentiels et communauteé locale
Portée limitée sans publicités ou publications boostées



FACEBOOK

e Pour qui ? Tout public, ideal pour toucher une
audience locale.

-  Pourquoi l'utiliser ? Partager des evénements,
LA rassembler une communauté, communiquer
facilement avec vos adhérents.



_ancement d'Instagram en 2010

e Plus de 1,5 milliard d'utilisateurs actifs mensuels

e Plateforme prisee par les jeunes et amateurs de
contenu visuel

< I e Priorite a I'esthéetique des publications

R | Images ou videos au centre de la communication




 Pour qui ? Principalement les jeunes et les
amateurs de visuels attrayants.

e Pourquoi l'utiliser ? Montrer vos actions, vos
évenements ou vos projets a travers des images
et des vidéos.



_inkedIn, plateforme orientee vers les

orofessionnels

e Plus de 950 millions d'utilisateurs mondiaux

e Connexion entre professionnels, entreprises et
organisations

e Partage d'informations professionnelles et
d'actualités sectorielles

Développement du réseau professionnel




 Pour qui ? Les professionnels et les partenaires
- potentiels.

e Pourquoi l'utiliser ? Créer des connexions avec
des entreprises ou des institutions et etendre
votre réseau professionnel.



"NTERET D'ETRE PRESENT SUR LES RESEAUX SOCIAUX




1 ES INTERETS DES RESEAUX SOCIAUX

e Augmenter votre visibilité : faire connaitre votre club a un public plus large.
e Renforcer votre impact local : toucher des habitants, des acteurs locaux et des institutions.

e Trouver de nouveaux membres et partenaires : attirer des membres motives et des sponsors
potentiels.



POURQUOI UN PLAN

Pourquoi un plan ?

Les medias sociaux peuvent étre un moyen efficace de parler du Rotary. Suivre un plan dédie vous
permettra de communiquer de maniere stratégique avec les membres, les organisations partenaires, les
donateurs potentiels, votre communauté et les membres potentiels. En communiquant de maniere
cohérente et en adoptant un style typiguement rotarien, vous attirerez l'attention sur vos posts parmi la
masse d'informations qui circule dans les fils d'actualite des internautes.

Lorsque vous commencez a refléchir a votre plan, consultez les membres de votre club qui ont des
compeétences en médias sociaux. Demandez-leur de collaborer avec vous a la conception du plan, a son
lancement et a la gestion des plateforme du club afin que davantage de personnes puissent participer et
que les responsabilités soient réparties.
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QUELLE PLATE-FORME POUR ATTEINDRE VOS

Lorsque vous réfléchissez aux personnes avec lesquelles vous souhaitez créer de I'engagement, pensez aux membres actuels et potentiels, ainsi qu'aux
partenaires et donateurs potentiels. Ou, sur les médias sociaux, sont-ils les plus actifs et les plus engagés ? Demandez a des membres de votre club ou
de votre communauteé quelles plateformes ils ont I'habitude d'utiliser.

Optimisez votre profil
Utilisez dans votre profil des photos qui respectent les directives du Rotary relatives a la marque. Si I'espace réservé a la photo de profil est trop petit,

par exemple, vous pouvez utiliser le Sceau d'excellence seul et utiliser le logo officiel de votre club comme photo de couverture.
En utilisant les modeles du Brand Center et en présentant votre logo correctement et de maniere conforme, vous renforcerez la marque du Rotary et

ferez mieux connaitre votre club.

3 milliards d'utilisateurs 2 milliards d'utilisateurs 950 millions d'utilisateurs
ldéal pour communaute locale Contenu visuel privilégié Orientation professionnelle
Contenu varié: photos, videos, Public plus jeune Développement de réseau
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#marketingagency
1.2M publications

#marketingtips

2.7M publications Un hashtag, que vous connaissez surement sous le

nom du symbole « diése », est un mot-clé précédé
#marketingonline d'un « # ». Les internautes l'utilisent dans leurs
2.1M publications publications sur les réseaux sociaux. Ce symbole

permet aux autres utilisateurs d’'accéder au contenu
#marketingmultinivel

1M publications qui contient le “mot-clé”, sans nécessairement

étre « ami » ou « follower » de la personne qui en

#marketingestrategico fait usage.
353K publications




LES FORMATS DU WEB

A noter que pour I'ensemble des réseaux sociaux, les formats jpeg et png sont les plus

répandus, ainsi que GIF.

Cependant, pour certains formats sur quelgues réeseaux comme Pinterest ou Facebook, vous

pourrez utiliser des formats BMP, GIF, JPG, PNG, TIFF, WEBP.

Pour ce qui est du format des vidéos, optez pour du MP4 ou MOV.




LES FORMATS DE PUBLICATION




ADS

FORMAT CARRE FORMAT VERTICAL PHOTO DE PROFIL PAYSAGE

1080 x 1080 px

0 x 1080 | 1080 x 1350 px 1080 x 1920 px 720 x 720 px 1080 x 566 px
ou 1200 x 1200 px

CARRE VERTICALE

PHOTO DE 1080 x 1080 px
COUVERTURE

1080 x 1920 px
FORMAT HORIZONTAL

820 x 312 px

1200 x 630 px

FORMAT EVENEMENT
1920 x 1005 px
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POSTS

FORMAT CARRE

1080 x 1080 px
ou 1200 x 1200 px

FORMAT VERTICAL

1080 x 1350 px

1080 x 1920 px

PHOTO PROFIL
320 x 320 px

BULLE
STORY A LA UNE

161 x 161 px

ADS

PAYSAGE
1080 x 566 px

CARRE

1080 x 1080 px
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TRAY

VERTICALE

1080 x 1920 px



POSTS =WSLE ADS

FORMAT CARRE FORMAT VERTICAL PHOTO DE PROFIL LOGO PAYSAGE
1200 x 1200 px 1080 x 1350 px 400 x 400 px 300 x 300 px 640 x 360 px a
. . 1920 x 1080 px
LOGO DE LA PAGE PHOTO DE
COUVERTURE
268 x 268 px

BLOG AVEC UN LIEN

744 = 400 px CARRE VERTICALE

1200 x 627 px .

BANNIERE PERSONNELLE

. 1584 x 396 px .

BANNIERE PROFESSIONNELLE

360 x 360 px a
1920 x 1920 px

360 x 640 px a
1080 x 1920 px

VIDEO

256 x 144 px a
4096 x 2304 px

1128 = 191 px




CREER VOTRE COMPTE ET VOTRE PAGE
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PSSITT.... ON PARLE BIEN DE CREER DES PAGES POUR

VOTRE CLUB...

CONSEIL: IL FAUT PASSER PAR UN COMPTE UTILISATEUR (C'’ESTA
DIRE D'UNE PERSONNE) AVANT DE CREER SES PAGES “CLUBS"...
POURQUOI NE PAS CREER UN MAIL POUR LE CLUB?

PAR EXEMPLE SUR GMAIL/GOOGLE (UNE ADRESSE COMMUNE AU

CLUB POUR CENTRALISER VOS MESSAGES, AVOIR UNE MEILLEURE

TRACABILITE" DES MESSAGES, ET PLUS ENCORE... (ARCHIVES,
PARTAGES DOCUMENTS...)




Prénom Nom de famille
Numero de mobile ou e-mail

Nouveau mot de passe

Date de naissance @

12 v avr v 2022 v

Genre @
Femme O Homme O Personnalisé O
En cliquant sur S'inscrire, vous acceptez nn&Cnndltlnnsgénérales-

Découvrez comment nous.recueillons,. utilisons et partageons vos données

+++++++++++++++++++++++++++

Vous avez déja un compte ?

CREER UN COMPTE FACEBOOK UTILISATEUR

1.Rendez-vous sur le site ou l'application de
Facebook.

2.Cliquez sur « Creer un compte ».

3.Remplissez les informations demandées (nom, e-
mail, mot de passe).

4.Validez votre inscription via I'e-mail de

confirmation.

*petit conseil : créer avec l'adresse mail de votre club




Vincent Accueil +20

Vos Pages .
Vos publicites

CREER UNE PAGE SUR FACEBOOK

| T 1.Connectez-vous avec votre compte utilisateur

(5] 11 invitation Facebook
Business Manager :

g
| ICK 2l

€3 Franco Bag 2.5ur Facebook, cliquez sur « Créer une page ». Sur

E Orbiteo nstagram, liez un compte professionnel. Sur

_inkedIn, choisissez « Page Entreprise ».

Sponsorise

Créer une Page

Gdrat ez Pages 3.Remplissez les détails de votre association : nom,

0go, description, contact.
Creéer un groupe
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Instagram

Inscrivez-vous pour voir les
photos et vidéos de vos amis.

n Se connecter avec Facebook

ou

Muméro de mobile ou e-mail @
stephanie@xyoos. fr

Mom complet @
Xyoos

Mom d'utilisateur @ O
XYyoos

Mot de passs @ Afficher

En vous inscrivant, vous acceptez nos Conditions
générales. Découvrez comment nous recueillons,
utilisons et partageons vos données en lisant
notre Politique d'utilisation des données et
comment nous utilisons les cockies et autres
technologies similaires en consultant notre
Politique d'utilisation des cookies.

CREER UN COMPTE INSTAGRAM UTILISATEUR

1.Rendez-vous sur le site ou 'application de
Instagram.

2.Cliguez sur « Créer un compte ».

3.Remplissez les informations demandées (nom, e-
mail, mot de passe).

4.Validez votre inscription via I'e-mail de

confirmation.




Sinscrire sur LinkedIn CREER UN COMPTE LINKEDIN UTILISATEUR

E-mail 1.Rendez-vous sur le site ou l'application de
| g LinkedlIn.
Mot de passe (b caractéres ou plus)

2.Cliquez sur « Creer un compte ».

[ It Afficher ]

3.Remplissez les informations demandées (nom, e-

En cliquant sur Accepter et s'inscrire ou sur Continuer, vous
acceptez les Conditions d'utilisation, |a Politique de

confidentialite et |z Politique relative aux cookies de Linked|n. mal |, m Ot d e pa SSE).

4.Validez votre inscription via I'e-mail de

confirmation.

*petit conseil : créer avec l'adresse mail de votre club




L,

Accueil

yplications
rouver de nouveaux clients

Sroupes

'ublier une offre d'emploi

alent Insights

larketplace de services

inkedIn Learning

O
Aa
Réseau

- = a2 (& ] i

Emplois Messagerie Notifications  Vous Pour les entreprises «

En savoir plus concernant les entreprises

Recrutement sur LinkedIn
Trouvez, attirez et recrutez les meilleurs talents

Vendre avec LinkedIn
“Multipliez les opportunités commerciales”

Publier une offre d'emploi gratuite
“Trouvez rapidement des candidats qualifiés”

Faire de la publicité sur LinkedIn
Trouvez de nouveaux clients et développez votre activité professionnelle

Commencer a utiliser Premium
Développez et exploitez votre réseau

Apprenez avec Linkedin
Cours de perfectionnement pour vos employés

Admin Center
Gérer les détails de la facturation et du compte

Créer une page Entreprise +

CREER UNE PAGE SUR LINKEDIN

1.Connectez-vous avec votre compte utilisateur
LinkedIn

2.5ur LinkedlIn, choisissez « Page Entreprise ».

3.Remplissez les détails de votre association : nom,

logo, description, contact.




OPTIMISEZ LE PROFIL DE VOTRE CLUB




PROFIL DU CLUB

OPTIMISEZ VOTRE PROFIL

1.Utilisez des photos conformes aux directives du Rotary
2.Photo de profil : Sceau d'excellence si espace limité

3.Photo de couverture : logo officiel du club

4.Utilisez les modeles du Brand Center
5.Présentez le logo correctement pour renforcer la marque

et la notoriété du club




CREER DES VISUELS ET CONTENUS ATTRA CTIFS
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© @  Modifications enregistrées

ﬂ O Animer

ETAPE N°1

ey CREER UN VISUEL AVEC CANVA

BRESILIEN

1.Inscrivez-vous sur www.canva.com.

2.5electionnez un modele adapteé (post, story,

Pour vous Afficher tout

bannere), Canva possede pleins de modeles d¢ja
faits.
3.Ajoutez votre logo, du texte et des images.

4.Téléchargez votre création.

Publication Instagram de Noé&l  Afficher tout

JOYEUSES FETES |

DDDDD


http://www.canva.com/

.:(?:_
Examples

"Explain quantum computing in
simple terms" —

"Got any creative ideas for a 10
year old’s birthday?" —

"How do | make an HTTP request
in Javascript?” —

ChatGPT

14

Capabilities

Remembers what user said
earlier in the conversation

Allows user to provide follow-up
corrections

Trained to decline inappropriate
requests

VAN

Limitations

May occasionally generate
incorrect information

May occasionally produce
harmful instructions or biased
content

Limited knowledge of world and
events after 2021

CREER UN CONTENU AVEC CHATGPT

1.Posez une question claire avec un bon “prompt”
et un maximum d'infos (ex. : « Rédigez un post
pour promouvoir notre evénement caritatif. »).

2.Ajustez le texte propose pour le personnaliser.

3.Reformuler avec vos propres mots une fois une

résultat satisfait.

00000
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CREATION DE VIDEOS COURTES

CREER UN CONTENU VIDEO AVEC CANVA

Creez facilement des videos, qu'elles soient courtes
ou longues, grace aux modeles pre-enregistres
disponibles sur CANVA.




PUBLIER ET RESPECTER LES CODES DE CHAQUE RESEAU

N—"




FACEBOOK

Ajoutez des hashtags, insérez des liens utiles, et
taguez d'autres pages.

Publiez régulierement avec des contenus de qualite
(belle photo, illustration...)

Débuter sur les réseaux sociaux en 2025

D1650



Utilisez des hashtags pertinents, des visuels de
qgualité et des stories engageantes.
Publiez des photos ou videos de qualité (tres belle

photo, vidéo...)




CREER UNE STORY

1.Appuyez sur en haut, puis sur Story.

2.Appuyez sur Appareil photo.

3.Appuyez sur en bas de l'ecran pour prendre une
S a— photo. ...

| 4.Ajoutez du texte ou ajouter un sticker a votre

-’

photo. ...
5.Lorsque vous étes prét-e a partager votre contenu,
appuyez sur “Votre story” en bas de I'écran.




ETAPE N°1

e Entrez dans I'app Instagram
e Cliquez sur le + story en haut de I'écran d’accueil




EﬂtEriE . e e T T
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Apparell photo -

ETAPE N°2

e Vous serez ensuite redirigé vers la bibliotheque de votre
telephone. De |la, vous pourrez publier les photos ou les vidéos
gue vous souhaitez partager en story. Vous aurez acces a votre
galerie et a vos fichiers (photos et vidéos) recents.

e Sélectionnez le contenu et appuyez sur la fleche (> ) qui
apparait pour 'ajouter a votre story

DDDDD



ETAPE N°3

e Sjvous devez creer le contenu de votre story Instagram directement depuis I'application, voici les étapes a suivre
e Cliquez sur l'icbne plus (+) qui se trouve au milieu, en bas de I'écran d’accueil

e Vous serez redirigé vers une page qui vous donne acces a votre galerie, a vos photos et videos récentes, puis a droite vers le bas, une barre de
menu avec 4 parametres.

Appuyez sur story et commencez a enregistrer votre video

e Vous pouvez ajouter des filtres et des effets a votre vidéo pour la rendre plus belle.




CREER UN REEL

Les réels Instagram sont des videos verticales qui
peuvent durer jusqu’a 60 secondes. Elles peuvent
contenir des images, des videos, de la musique, du
texte et des effets speéciaux (comme la realité
augmentée).




ETAPE 1 : CREATION DU STORY-BOARD

Elaborez les grandes lighes de votre contenu. Bien
entendu, avant de rediger un story-board, vous
devez disposer d'une stratégie de contenu pour vous
assurer que ce gue vous produisez est adapte a
votre public cible et conforme a lidentité de votre
marque - et qu'il donne des résultats.




ol lliad = 16:04 @5%e ol lliad =

‘]Hbi'agflJJMv Qv Reel =

- THATWAY
e >~ 5 — !

ETAPE 2 : TOURNER VOTRE REEL

A partir du feed, vous pouvez accéder & la section
des réels de la maniere suivante :
e Cliquez sur l'icbne des reels dans le menu en bas
de l'ecran.
* Ensuite, cliquez sur l'icone de la cameéra en haut a

. ‘ droite de I'écran.
& a @

werwem njxartprinting
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ETAPE 3 : AJOUT DE LA MUSIQUE ET DES EFFETS

Vous devriez maintenant voir un menu sur la gauche
avec difféerentes icOnes qui vous permettent de :

e Ajoutez de la musique a la vidéo en choisissant
une piste dans la Dbibliotheque musicale
d’'Instagram.

e Sélectionnez la vitesse d’enregistrement

e Choisissez la mise en page dans laquelle elle sera
affichée.




ETAPE 4 : PARTAGE DU REEL

Tapez sur “Suivant”, choisissez l'image qui apparaitra
en couverture de votre reel et ajoutez une copie.




Rédigez un texte professionnel, mais humain, ajoutez
un appel a action clair. Promouvoir les valeurs de
'organisation et ses évenements au fil de I'anneée.

Le réseautage sur LinkedIn est une pratique
essentielle pour étendre son réseau professionnel,
renforcer sa presence et développer des
opportunités professionnelles.

00000



Fszeau Emplois essagerns  Notifications aLs ™ Produits™  Faire de |z pub

Aucune invitation en attente Gerer

Personnes que vous pourriez connaitre (Nantes et periphérie) Tout voir

Cedric Foucher Studio Katra Christophe Herrou Stéphane Sanchez

{I} CIELIONE €N Comimiun aD I relations en commun G:I'_'i':'. ONE €N COMUTILID lI::l::ll Elglions: 2N Commun

( Seconnecter ) ( Seconnecter ) | Seconnecter ) ( Seconnecter )

: a——_
il

mt 1--

-

Pauline BABIN .Iean F'h|||ppe Braud .Ien::-me PASTY

Mohamed SYLLA

aD 1 relatron en commun QD O relations en commun D 25 relations en commun aD 2 relations en commun

| Seconnecter | | Seconnecter | | Seconnecter | Seconnecter |

1. COMPRENDRE LE CONCEPT DE

LA CONNEXION LINKEDIN :

Sur LinkedlIn, il existe deux types d'interactions :
e La connexion (ou ajout) : Cela cree un lien direct

entre vous et l'autre personne. Une fois la
connexion etablie, vous pouvez échanger des
messages prives, voir certaines de leurs
publications, et mieux comprendre leur profil.
Le suivi : Si vous suivez quelgu’un, vous voyez
ses publications, mais il n'y a pas de lien direct
comme avec une connexion.




m Q, Search ﬁ :: & Q

Home My Network Jobs Messagin

@ > COMMENT ENVOYER UNE

Manage my network No pending invitations
92 Connections 28,503 : DEMA NDE DE CO NNEXION .
ﬁ Friedrich is now a copfiection Message

Il Contacts 5,629

®  Following & followers Calabratioia

i8: Groups 26 e Accéder au profil de la personne : utilisez la

Events 24 ST | barre de recherche ou explorez des groupes pour
re in France also follow these people

Pages 0 I trouver des personnes pertinentes a ajouter 3

] Newsletters 2 ATION ,
BRI votre réseau.

3 Hashtags 29 : . " " . .

Show less j, Christophe Béchu Geoffroy Roux de Be ¢ Cllquer Sur Se COﬂﬂECter . une fOlS Sur |e pI’OfI|

Ministre de la Transition Entrepreneur, investisse

écologigue et de la Cohésion des... Président du MEDEF de |a personne, VOUS Verrez un bOUton IISe

%Followed by Paul, Romain and #&T?;f;iz::ﬁig ConnECter" (en haUt é drOite de |a page)° Cliquez
<} 3 others you know and 3 others you ki deSSUS pour Commencer Ie processus.

3
k\_

Add personal contacts

We'll periodically import and store your contacg
to help you and others connect. You choose
to connect to and who to invite. Learn m

Follow

oy
( Follow W

{ jeanbaptiste@evaboot.com

SR
| Continue )
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B [ /NKEDIN

ETAPE 1: CREATION D'UN POST

Elaborez les grandes lighes de votre contenu. Bien
entendu, avant de rédiger un post, vous devez
disposer d'une strategie de contenu pour vous
assurer que ce gue vous produisez est adapte a
votre public cible et conforme a lidentité de votre
marque - et qu'il donne des résultats.




LINKEDIN

CREATION D'UN POST

Dans cette vidéo, vous pourrez voir en
details les etapes pour créer un post sur
LinkedIn

Publier un post sur LinkedIn - Tutoriel video LinkedIn |
LinkedIln Learning, anciennement Lynda.com

Publiez un post sur l'application LinkedIn en choisissant le public visé.
Puis, ajoutez une photo a partir de la bibliothegue ou de la camera de

votre portable.

[+




GEREZ VOTRE PAGE AU QUOTIDIEN
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LES 5 CHOSES A FAIRE REGULIEREMENT

Publieerrégulierement : partagez actualités, événements ou réalisations.

Interagir avec votre audience : répondez aux commentaires et messages.

Réseauter : likez, partagez et commentez les publications d’autres comptes.

Analyser vos performances : utilisez les outils de statistiques pour ameéliorer vos actions.



CREER UN POST FACEBOOK & INSTAGRAM- EXEMPLE

z 34
ETAPE 1:ALLER SUR LA RUBRIQUE PAGE © & -

e Une fois votre page pro creéer, cliquez sur “Page”. Créer

E,«j- Publication

Partagez une publication sur le fil d'actualite,

Sto
m

Partagez une photo ou un message.

Evénement marquant

Ajoutez un événement marguant sur votre
profil.

b




CREER UN POST FACEBOOK & INSTAGRAM- EXEMPLE

ETAPE 1 : ALLER SUR LA RUBRIQUE PAGE

e Cliquez sur la page que vous souhaitez pour publier

Pages que vous gérez

Restom
[\ 6 notifications ®  (J) Messages

(4 Créer une publication =4 Promouvoir

ABNET
[\ 2notifications ® () 1message ®

(4] Créer une publication =4 Promouvoir




ETAPE 2 : ALLER SUR LE CALENDRIER DE METABUSINESS

e Cliguez sur “Creer une publication”

X

1E)o o o o J

2
=
=

& 0O

Agenda

Programmez votre calendrier marketing en créant, programmant et gérant votre contenu.

Semaine

Dim 19

Mois

< Aujourd’hui

8 11:01

ik 6

8 11:01

>

Mar 21

janvier 2025

Mer 22

Jeu 23

Ven 24

| =4 Créer une publicité

& Créer une publication . ';}l?%

‘ Type de contenu: tout * w | Partagé sur:tous ¥ ‘

Sam 25

Objectifs Plus =

& Objectifs

Définissez un objectif,
suivez la progression
et découvrez des
conseils utiles pour
votre réussite
professionnelle.

Démarrer un nouvel objectif

W Commencez a partager du
contenu plus réguliérement pour
maintenir le lien avec votre
audience.

Créer une publication v ‘




ETAPE 2 : LA PUBLICATION

e Cochezles instagram+Facebook pour publier le méme contenu puis ajoutez votre texte explicatif ainsi

gue votre photo/vidéo puis publier

Publier dans

‘ fﬁ‘@ Restom et restom_france

"~ Publiez sur Facebook et Instagram

7 @6 Restom

d @'@ restom_france

Publier dans des groupes Facebook

| ‘ ? Ren'essence d'une station service
€) Groupe (Public) - Membres de 25028

Détails de la publication

.  Personnaliser la publication pour Facebook et Instagram

Texte

Voir d'autres groupes

o

f)

L’emplacement de publication par défaut a
changé

Si vos comptes Facebook et Instagram sont
associés, votre contenu est désormais publié par
défaut sur ces deux plateformes. Vous pouvez
modifier ce paramétre en désélectionnant
Facebook ou Instagram, puis en cochant

Enregistrer cette préférence.

(=]9]




EXEMPLE DE POSTS

e Adroite, un exemple de post sur
Instagram pour annoncer un
évenement. Les infos a ne pas
oublier:

© Le nom de I'évenement

o La date

o Le lieu

o Description de I'évenement
o Cause defendue

o Modalités d'inscription

T
U,e )2

8 el
FAISONS LA DICTEE DV ROTARY

France et pays francophones

Falsons La DICTEE DU PATAZY

SAMEDI 25 TANVIER A ISH30

PALAIS DES ARTS ET DV FESTIVAL
A DINARD

Pour la lutte contre l'illettrisme, on vous attend sans fautes

Contact & réservation :
rotary.dinardcoteemeraude@gmail.com

Tarif ;: 10€ - Gratuit : moins de 15 ans.

~ - Rotary Club Dinard Cote d'Emeraude
e . =
“5 10 janvier, 16:41 - Q@

@ Pourquoi une Dictée du Rotary ?

La Dictée du Rotary, ce n'est pas seulement une épreuve d'orthographe, c'est
aussi un événement porteur de sens !

, Deux objectifs importants :
Lutter contre l'illettrisme : En France, 7 % de la population adulte est
considérée illettrée. En participant, vous soutenez des actions locales pour
offrir a tous I'accés a I'écriture et a la lecture.
B Promouvoir la langue frangaise : Notre belle langue mérite d'étre valorisée
et préservée, en particulier auprés des jeunes générations.

& Une expérience unique pour tous !

La dictée s'adresse a tous les niveaux : éléves, étudiants, adultes, seniors... Le
texte est congu spécialement pour cet événement et adapté a plusieurs
publics.

5% Rendez-vous le 25 janvier 2025 a Dinard pour relever le défi et contribuer a
une belle cause !

* Inscriptions ouvertes : rotary.dinardcoteemeraude@gmail.com
Vous pouvez aussi vous présenter sur place le jour de la dictée.

#DictéeDuRotary #Alphabétisation #Francophonie #RotarylInternational

O35 1 partage

ﬁ J'aime O Commenter @ Envoyer ;::) Partager

Rotary /" -
D16 50! * /



EXEMPLE DE POST

A droite, un exemple de post sur
Instagram pour annoncer un
évenement. Les infos a ne pas oublier:

e nom de I'événement ; /

_a date FAISONS LA DICTEE DU RATARY

e lieu SAMEDI 28 TANVIER A 1SH3O

:) eSC r.i pti O n d e |Iévé n e m e nt 3 parties : primaires, collégiens, lycéens et adultes
PALATIS DES ARTS ET DV FESTIVAL

Cause défendue a DINARD
M Od a I ItéS dll N SCFI ptl on Pour la lutte contre l'illettrisme, on vous attend sans fautes !

Contact & réservation :
rotary.dinardcoteemeraude@gmail.com

& &

rotary_bretagne_mayenne - Suivre

Fotary_bretagne_mayenne |i= La Dictée du Rotary revient &
Dinard ! 4%

Le Club Rotary Dinard Cote d'Emeraude s'associe au Rotary
Club Saint-Malo Jacques Cartier pour vous donner rendez-
vous pour une nouvelle édition de la Dictée du Rotary ! Un
moment ludique, éducatif et solidaire pour célébrer la langue
frangaise et soutenir la lutte contre l'illettrisme.

? Quand et ol ?

7 Le samedi 25 janvier 2025

? Palais des Arts, Dinard

3 Accueil dés 13h30 - Dictée & 14h30 précises

@" Pourquoi participer ?
= Tester votre frangais : Que vous soyez éléve, étudiant ou
adulte, mettez vos compétences en orthographe et
grammaire a I'épreuve dans une ambiance conviviale.

-+ Soutenir une cause solidaire : La participation (10 € & partir
de 12 ans) finance des actions locales en faveur de
l'alphabétisation.

Qv W

12 J'aime
5 janvier

@ Ajouter un commentaire...

Rotary
D6 50! ek



PROMOUVOIR VOTRE CLUB ROTARY

SUR LES RESEAUX SOCIAUX




PROMOUVOIR VOTRE CLUB SUR LES
RESEAUX SOCIAUX

Plan médias sociaux

Elaborer une stratégie claire avec votre président(e)

Calendrier de publication

Organiser et planifier le contenu a I'avance

Analyse des données

Suivre lengagement et adapter la stratégie

Sélection des plateformes

Choisir les réseaux adaptés a votre audience



PLANIFIER VOS PUBLICATIONS

e Créer un calendrier de publication pour
organiser et actualiser le contenu

e Coordonner les communications sur tous les
canaux promotionnels

e |'utiliser aussi pour e-mails, médias sociaux,

site web et bulletins d'information




Calendvrier editorial

Réseau Style

Mai-juin 2025

YA Y Y S YS

. Tendances en matiere de contenu, de #Photo #réseausocial
Reseau 1 j 06/09/2030 % 10:00 [ Photo j [ format ou de plateformes émergentes j #ttendance #marketing

. . Conseils et astuces pour accroitre #tpublication #réseausocial
Reseau 2 j [09/ 09/ 2039 [ 12:00 ] [ Carrousel j [ I'interaction sur les publications. j #tastuce #marketing
Réseau 3 14/09/2030 09:00 Stor Role des influenceurs et comment les #marque #réseausocial

‘ y marques peuvent collaborer avec eux. #mode #marketing

7 . "y L'impact des images et des vidéos sur #video #réseai'=~cial

Reéseau 4 ] 68/09/2030] [ 18:00 ] [ Video j [ I'engagement et la visibilité. j P “agie
Exemp‘e 2)
. . . \'}

. P t t étre authent e Can |

Réseau 5 24/09/2030 11:00 Photo ourquotet comment Stre authentiaue (sourc excel
en ligne. 7 pour

Action : VENTE AUX ENCHERES




Ce qui est efficace sur les réseaux sociaux

Lorsque vous créez du contenu pour les médias sociaux, vous pouvez utiliser
différents types de publications et diverses stratégies pour optimiser votre
portée et augmenter votre engagement. Il est également recommandé
d'éviter certaines choses afin d'encourager les algorithmes de la plateforme a
faire figurer votre contenu dans les fils d'actualité des internautes.

Utiliser efficacement les éléments visuels

Les atouts d'un article solide

Pour capter l'attention, utilisez des photos de moments réels ou figurent
seulement quelques personnes en train de réaliser une action. Utilisez des
photos qui représentent la diversité de votre club et de votre collectivité.
Cherchez des images ou I'on voit des visages sous une lumiere chaude et
naturelle.

Rotary
m 650



S EXEMPLES DE SUJETS

Montrez votre club en action : bénévolat, activités de
networking et sorties. Limitez le contenu relatif aux réunions
de club.

Exemples :

e Publiez un message de rappel sur votre page Facebook
sur un événement a venir.

e Rédigez un article de blog sur un conférencier invité et
postez un message sur vos réseaux sociaux, qui invite le
public a le lire.

e Publiez sur LinkedIn des informations sur votre prochaine
action a la recherche de sponsors et de partenaires.
N'oubliez pas dy inclure le lien avec un appel a l'action.

e Réalisez une vidéo des coulisses de votre prochain
événement ou enregistrez une série d'interviews avec des
membres du club et des partenaires locaux, et publiez-en

des séquences sur vos réseaux sociaux.
N‘“@&
BRETAC g
\_ LR < i—
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DES RECOMMANDATIONS DU RI

#

Sujets prenant la pose ou fixant Mauvaise lumiére Photo de group
directement | ‘objectif

I |
"

AL

-f’.. ;;ﬁ e L
Personnes de dos

Absence de relief Angle maladroit

Un seul sujet

Un seul sujet




I A MARQUE & LE LOGO ROTARY:

PETIT RAPPEL

N °
Tres sympathique non ?
N'oubliez pas ces conseils sur l'utilisation des logos du Rotary :

e Les clubs, les districts et les autres entités du Rotary doivent
toujours utiliser leurs propres logos personnalisés, et non les logos
officiels du Rotary.

e Nutilisez que la nouvelle roue du Rotary dans tout logo et mettez &
jour tous les logos antérieurs a 2013.

* Les logos de club doivent contenir uniguement « Rotary » et le nom
du club. Vous pouvez utiliser le nom officiel du club ou son nom
local.

e Ne faire figurer la roue du Rotary (le sceau d'excellence) que
lorsqu'elle fait partie du logo de votre club.

e Assurez-vous dutiliser la couleur, la taille et la typographie
correctes pour les mots et les graphiques dans tous les logos.

Mais impossibl







LEXIQUE DES RESEAUX SOCIAUX

e Abonné : un abonné désigne une personne qui décide de suivre votre compte (que ce soit un
compte Instagram, Twitter, LinkedIn, Facebook ou méme Youtube) pour étre au courant du
contenu que vous publiez plus facilement. L'enjeu : plus la taille de votre communauté (votre
nombre d'abonnés) sera reduite, plus ceux-ci seront engages et plus ils vont interagir avec vos
publications.

e Algorithme : C'est le mecanisme d'un réseau social qui determine l'affichage des publications
(ou posts) sur le fil d'actualité des utilisateurs. Cet affichage depend de plusieurs criteres,
comme l'intérét suppose de l'internaute ou encore le nombre d'interactions entre votre
compte et le sien.




LEXIQUE DES RESEAUX SOCIAUX

e ADS : aussi appele « Advertisement », elle désigne tout type de contenu (post ou story) realisée
a l'initiative d'une entreprise ou d'une marque a des fin de promotion de ses produits, services,
ou de mise en avant de son image. Sur Instagram, Facebook et LinkedIn, ces publications sont
mélées aux publications « classiques » non sponsorisées, ce qui les rend peu visibles.

e Carrousel: publier une sélection de plusieurs photos dans un méme post. L'internaute peut
alors faire défiler les photos. L'enjeu : ce type de contenu est plus engageant qu'un post
traditionnel, c'est-a-dire qu'il fait davantage interagir vos abonnes.




LEXIQUE DES RESEAUX SOCIAUX

e Contenu sponsorisé : désigne tout type de contenu (post ou story) realisé a l'initiative d'une
entreprise ou d'une marqgue a des fin de promotion de ses produits, services, ou de mise en
avant de son image. Sur Instagram, Facebook et LinkedlIn, ces publications sont mélées aux
publications « classiques » non sponsorisees, ce qui les rend peu visibles.

e Feed : sur Instagram, Linked In, Facebook et Twitter, désigne le fil d'actualité avec les
publications de vos abonnements ou amis. Enjeu : I'algorithme choisit 'ordre d'apparition de
ces publications en fonction de criteres souvent flous. Le risque pour votre entreprise est de
ne pas apparaitre suffisamment dans le feed de vos abonnes, qui ne verront par consequent
pas vos publications.




LEXIQUES DES RESEAUX SOCIAUX

e Hashtag : tres utilisé sur Instagram et Twitter, un hashtag précede un mot-cle, et est utile pour
les internautes afin de trouver d’'autres contenus, liés au theme en question. Enjeu : utilisez
des hashtags avec les mots-clés lies a votre activité ou a votre secteur geographique, afin
d’attirer les personnes potentiellement intéressées par votre contenu.

e Post : aussi appelé publication, c'est le contenu publié sur vos comptes de réseaux sociaux. Il
peut contenir du texte, une image, une video et méme un lien. Enjeu : pensez a publier
régulierement sur vos comptes de réseaux sociaux, sans quoi l'algorithme vous pénalisera...




e Réel: vidéeo (ou enchainement de plusieurs photos) d'environ une minute avec un fond
sonore. Fonctionnalité disponible uniqguement sur Instagram et Facebook. Enjeu : ce type de
format permet de diversifier vos types de contenus. Pensez a montrer de I'humain, montrer
votre savoir-faire, vos valeurs...

e Story : photo ou courte video postees sur Instagram, Facebook et Snapchat, qui ne restent en
lighe que 24h, apres quoi elles disparaissent. Il a également été possible pendant une peériode
de poster des stories sur LinkedIn et Twitter, mais la fonctionnalité etant tres peu utilisée, elle
a été retiree des deux plateformes. Enjeu : elles permettent une certaine instantanéiteé et
spontanéité entre le compte qui les publie et ses abonnés. A utiliser & bon escient en tant
gu’entreprise, pour renforcer le lien avec votre communauté !




INTRODUCTION

Les réseaux sociaux connectent votre club aux membres actuels, anciens, potentiels, donateurs et
supporters.
lIs permettent de faire connaitre votre club et ses activites au grand public.
Intégrez les réseaux sociaux parmi vos outils de communication (e-mail, bulletins, site web).
Concevez un plan de médias sociaux pour :

o Definir vos objectifs.

o Choisir les plateformes adaptées a votre club.

o Determiner les messages a communiquer a votre communaute en ligne.




DES QUESTIONS OU BESOIN D’AIDE ?
CONTACTEZ
LA COMMISSION COMMUNICATION
IMAGE PUBLIQUE

ROTARY16 50.COMMUNICATION@GMAIL.COM




